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Projetos completos de VE RTI CE
pesquisa para todo o Nordeste.

ESTRATEGIA




Analises e pesquisas mercadologicas que
apontam o melhor caminho para as suas
decisoOes, para o seu negocio.

A Vértice Estratégia realiza planejamentos personalizados de
pesquisas, qualitativas e quantitativas, com o objetivo de
auxiliar vocé na tomada de decisoes estratégicas para seu
negdcio, minimizando assim os riscos, por meio do acesso ao
conhecimento das motivacoes dos seus pUblicos-alvo.

Com uma expertise de mais de 15 anos de atuacao no mercado
regional, a Vértice possui um espaco desenvolvido
especialmente para atender a todas as necessidades da sua
empresa, durante os processos de analise e pesquisas de
mercado.

Nossa equipe, altamente capacitada, realiza um atendimento
personalizado, recomendando as técnicas mais adequadas ao
segmento de atuacao do cliente e ao objetivo do seu negbcio,
garantindo uma maior assertividade nas dinamicas realizadas e
nos resultados obtidos.
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HABITOS DE CONSUMO

|dentifica como é possivel traduzir os desejos do mercado, transformando-os em
produtos e servicos concretos, com base nas expectativas e demandas dos seus
consumidores.

TESTE DE COMUNICACAO

|dentifica as lembrancas, os pontos fortes e de melhorias tanto no pré como no
pos-lancamento de campanhas de comunicacao, recomendando ajustes
necessarios para uma melhor assertividade dos investimentos e resultados.

IN HOME VISIT

Permite que profissionais das areas de desenvolvimento de produto e marketing
observem habitos dos consumidores em seu domicilio, avaliando o processo de
uso de diversos produtos.

CLIENTE OCULTO
Investiga se sua filosofia de negécios esta sendo sequida pelos seus profissionais
de linha de frente, com o pesquisador simulando o papel de cliente.
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OBSERVATORIA

E um trabalho de imersdo e observacio do cotidiano e realidade dos
consumidores no ato de suas acoes, captando aspectos relevantes no ato do
CONsSUMoO.

POSICIONAMENTO

ldentifica o quanto sua empresa e sua marca possuem de admiracao, permitindo
a compreensao de quanto o publico-alvo se sente associado a identidade e a
personalidade da marca.

ELEITORAL

Levanta a opiniao do eleitorado acerca da conjuntura politica, avaliacao de
gestoes, oportunidades e fragilidades na imagem dos candidatos, visando o
ajuste das campanhas.

COMPRA ACOMPANHADA

Acompanhamento de shoppers de uma determinada categoria para investigar o
processo de compra e as motivacoes e influenciadores para escolha de produtos e
marcas.






PESQUISAS QUALITATIVAS

« Tem carater exploratério, estimulando os entrevistados a pensarem livremente
sobre algum tema, objeto ou conceito.

« Mostra aspectos subjetivos e atingem motivacoes e emocoes explicitas, ou mesmo
inconscientes, de maneira espontanea.

« E realizado através de grupos de discussdes ou entrevistas em profundidade, em
ambientes preparados (salas de espelhos) ou em locais que favorecam a maior
interacao dos participantes.

PESQUISAS QUANTITATIVAS

* |dentifica e mede a frequéncia e intensidade de comportamentos, atitudes e
motivacoes de um determinado publico alvo.

« S3o utilizadas as técnicas de abordagem face a face domiciliar ou em pontos de
Fluxo (locais publicos ou pontos de vendas).






ANA LiDIA CAMURCA
DIRETORA DE PLANEJAMENTO

* Psicéloga e bacharel em psicologia social pela UFPE.
« Técnica em Metodologias Avancadas de Pesquisas Qualitativas pela ABEP.

« Possui mais de 15 anos de experiéncia em pesquisas qualitativas, atuando como moderadora e
analista de projetos nas areas politicas e de mercado de consumo de produtos e servicos.

« Em parceria com empresas de pesquisa e agéncias de publicidade de Sao Paulo e Recife, vem
coordenando projetos e participando de estudos desde o planejamento, moderacao de grupos
e entrevistas individuais além de pesquisas etnograficas em diversos segmentos de mercado.

« Técnica especializada em projetos na area de Health Care e de habitos de consumo com
publico infantil.

SHIRLEY MACIEL
DIRETORA TECNICA

« Graduada em Servico Social e especialista em Marketing, vem atuando had 17 anos na area de pesquisa
como analista em estudos de mercado, opiniao pUblica e politica, com analises articuladas com estudos
qualitativos e quantitativos.

 Especialista em Técnicas Avancadas de Pesquisa Qualitativa pela ABEP.

 Especialista em grupos de discussao em diversos segmentos, com larga experiéncia em teste de
bebidas e alimentos (aspectos sensoriais) e estudos na drea de varejo.

« Coordenou diversas campanhas eleitorais (presidenciais, estaduais e municipais), realizando
moderacao de grupos focais e monitorando a comunicacao e a performance de candidatos em debates.
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